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A retenir

 Disparités dans la diffusion des quotidiens nationaux

La palme des hausses revient a Aujourd’hui en France (+9%) suivi du Figaro (+3%). Le Monde et La Croix restent également
dans des évolutions positives (+2%). A l'inverse, Libération marque le pas (-2%) de méme que La Tribune (-2%) et L'Equipe
faute d’évenements sportifs exceptionnels (-6%).

A I'exception des Echos et de Libération, on notera une hausse des abonnements pour la majorité des quotidiens et une politique
particulierement agressive pour L'Equipe dont les abonnements progressent de 22%.

La diffusion par tiers du Figaro (+12%), dont le poids est un des plus important de |'univers, tire fortement la DFP vers le haut.

Parmi la presse quotidienne gratuite d'information, Métro a bénéficié d'une progression exceptionnelle de sa mise en distribution
(+35% vs +5% pour 20 Minutes).

o La presse quotidienne du Dimanche se porte bien

C'est le Parisien Dimanche qui signe la plus belle progression : +5%. Malgré une actualité sportive relativement pauvre,
L’Equipe Dimanche confirme son succes et affiche de meilleurs résultats que son édition semaine (+3%).
L'ensemble de ces titres progresse sur les abonnements et la diffusion par tiers.

e Les hebdos d’actualité : de belles performances pour Le Point et Paris Match (+ 25 000 ex environ

La période a également profité a Valeurs Actuelles (+11%) et dans une moindre mesure au Monde 2 (+2%) et au Figaro Magazine
(+1%). L'Express et le Nouvel Observateur consolident leur DFP vs 2005-2006 mais font ainsi nettement moins bien que leur
challenger Le Point qui grignote peu a peu son retard notamment vs L'Express.

On notera que Le Figaro Magazine voit sa DFP boostée par les abonnements (+9%), ses ventes au n® reculant de -3%.

Seuls Paris Match, Le Nouvel Observateur et L'Express reculent sur les abonnements au sein de cette famille. Les diffusions par tiers
des news a proprement parler sont également en perte de vitesse.



A retenir

e La presse féminine haut de gamme : un marché a la hausse

Tous les féminins haut de gamme ont vu leur DFP progresser a I'exception de Marie Claire. Au rayon des bonnes performances,
on retiendra Biba (+12%), Vogue (+10%), Marie France et Cosmopolitan (+5%). Les hebdos affichent de moins bons résultats :
Madame Figaro (+1%), Elle et Gala (+2%).

Elle est le seul titre de I'univers a renforcer sa DFP grace a ses ventes au n° (+6% vs -1% sur les abonnements), les autres titres
tirant profit de leurs abonnements.

e La presse TV de moins en moins vendeuse

3 titres sortent la téte de I'eau : Télé Z (+2%), TV Grandes Chaines (+1%) et TV Magazine stable et qui caracole toujours en téte
de la presse frangaise.

La période s'avere particulierement difficile pour Télé Poche (-7%), Télé Loisirs (-5%), Télé Cable Sat et Télé Star (-4%).
L'ensemble des titres TV ont reculé sur les ventes au n°. Par ailleurs on notera une politique d’abonnement particulierement
agressive des quinzomadaires.
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I, 337 631 ex.

Le Parisien

I 332 125 ex.

L Equipe

I 331922 ex.

Le Figaro

I 320 583 ex.

Le Monde

Diffusion France Payée

I 179 289 ex.

Aujourd Hui
En France

I 131803 ex.

Liberation

I 117 311 ex.

Les Echos

2005 - 2006
2006
® 2006 - 2007

I 97 439 ex.

La Croix

I 76 620 ox.

La Tribune

Evolution DFP

2006-2007 vs 2005-5006
Aujourd Hui En France I 9,0%
Le Figaro B 3.2%
La Croix B 2,4%
Le Monde B 2,1%
Le Parisien -0,2% |
Les Echos -0,4% |
L Humanite -1,6% Il
Liberation -2,2% [l
La Tribune -2,2% Il

LEquipe  -5,6% NN

France Soil  Non étudié en 2005-2006

I 51932 ex.
B 20 557 ex

L Humanite France Soir



Les Ventes au N° et les Abonnements

Répartition VAN / Abonnements 2006-2007 Vtes N°Fr = Abo

0% 20% 40% 60% 80% 100%
Le Parisien 231 274 ex. . 106357 ex.
L Equipe 322 019 ex. 10 106 ex..
Le Figaro 222 905 ex. 109017 ex.
Le Monde 171 922 ex. . 14866lex.
Aujourd Hui En France 174 784 ex. 4 505 eX:|
Liberation 108 324 ex. | 23479ex.
Les Echos 50523 ex S esTmsex

La Croix 8 024 ek o A s ex

La Tribune 33 506 ex.

L Humanite 12 227 ex.

France Soir 19 568 ex. 989 ex.|
Evolution VAN Evolution Abonnements
2006-2007 vs 2005-2006 2006-2007 vs 2005-2006
Le Parisien -1% m 2%
L Equipe -6% 22%
Le Figaro 2% 7%
Le Monde 1% 4%
Aujourd Hui En France ! 9% I 13%
Liberation -2% -4%
Les Echos 3% 3% mm
La Croix 16% " 1%
La Tribune -6% 11%
L Humanite -10% W 1%

France Soir  Non étudié en 2005-2006 Non étudié en 2005-2006



0%

Le Parisien
L Equipe
Le Figaro
Le Monde
Aujourd Hui En France
Liberation
Les Echos
La Croix
La Tribune
L Humanite

France Soir

Répartition Diffusion Individuelle / Diffusion par tiers 2006-2007
Diff payée indiv Fr

20%

329 143 ex.

310 741 ex.

246 800 ex.

271 789 ex.

177 881 ex.

103 543 ex.

85 545 ex.

94 451 ex.

51 627 ex.

47 264 ex.

19 316 ex.

Evolution Diff Individuelle
2006-2007 vs 2005-2006

Le Parisien
L Equipe -6%
Le Figaro
Le Monde

Aujourd Hui En France
Liberation

Les Echos

La Croix

La Tribune

L Humanite

France Soir

0%
1%
1%
1%
2%
2%
1%
-2%

Non étudié en 2005-2006

= Diff payée / tiers Fr

40% 60% 80% 100%
8 488 e.
21384 ex.
1408 ex.|
2988 ’
4668 ex.
1 2418K0
Evolution Diff par Tiers
2006-2007 vs 2005-2006
Le Parisien -15%
L Equipe 9%
Le Figaro 0 12%
Le Monde W 7%
9% Aujourd Hui En France P 88%
Liberation 7% =
Les Echos 4%
La Croix o 17%
La Tribune -5% 1
L Humanite " 5%

France Soir Non étudié en 2005-2006
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La Mise en Distribution

Evolution Mise en Distribution
2006-2007 vs 2005-2006

Metm _ 35,4%
Mise en distribution 20 minutes -4,7%

8 5

10 o = 2005-2006

5 < 2006

N @ m 2006-2007
%
s
= ©
[{e) ©
~ o

<
Metro Direct Soir Matin plus (Fev Aout 2007)

20 minutes
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341 887 ex.

L Equipe Dimanche

Diffusion France Payée

262 082 ex.

Le Journal Du Dimanche

2005 - 2006
2006
= 2006 - 2007

204 791 ex.

Le Parisien Dimanche

Le Parisien
Dimanche

L Equipe
Dimanche

Le Journal Du
Dimanche

Evolution DFP
2006-2007 vs 2005-5006

4,6%

2,9%

2,0%



Les Ventes au N° et les Abonnements

Répartition VAN / Abonnements 2006-2007  Vtes N°Fr = Abo

0% 20%

L Equipe Dimanche 336 716 ex.

Le Journal Du Dimanche 261 448 ex.

Le Parisien Dimanche 153 249 ex.

Evolution VAN
2006-2007 vs 2005-2006

L Equipe o
Dimanche 3%

Le Journal Du o
Dimanche 2%

Le Parisien
Dimanche

4%

80% 100%

5171 ex

634 ex.

Evolution Abonnements
2006-2007 vs 2005-2006

20%

24%

6%



0% 20%

L Equipe Dimanche

Le Journal Du Dimanche

Le Parisien Dimanche

L Equipe
Dimanche

Le Journal Du
Dimanche

Le Parisien
Dimanche

Répartition Diffusion Individuelle / Diffusion par tiers 2006-2007

Diff payée indiv Fr
40%

322 744 ex.

210 176 ex.

197 776 ex.

Evolution Diff Individuelle
2006-2007 vs 2005-2006

3%

1%

4%

= Diff payée / tiers Fr

60% 80% 100%

7015

Evolution Diff par Tiers
2006-2007 vs 2005-2006

7%

6%

15%
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Evolution DFP
2006-2007 vs 2005-5006

Diffusion France Payée

Valeurs Actuelles

= 2006 - 2007

Le Monde 2 (Hebdomadaire)

Le Figaro Magazine

Le Nouvel Observateur

Le Spectacle Du Monde

L Equipe Magazine

I 447 802 ex.
I 440 125 ex.
I 405 752 ox.
I 356 993 ex.
I 285 743 ex.

B 28319 ex.

I 83 694 ex.

I 657 356 ox
I 652 146 ox
I 513 441 ox

Le Spectacle Du
(Hebdomadaire)

I 10,59
I 6.6%
I 44%
W 17%
B 0.9%
10,5%
| 0,3%

-0,6% Il

1,1% Hl

-3,5% [



Les Ventes au N° et les Abonnements

Répartition VAN / Abonnements 2006-2007 = Vies N°Fr = Abo
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Telerama 125 451 ex.

Paris Match 379 462 ex.

Le Nouvel Observateur 104 096 ex.
Le Figaro Magazine 287 354 ex.

L Express 113 806 ex.

Le Point 132 919 ex.
L Equipe Magazine 346 442 ex. 10 551 e.

Le Monde 2 (Hebdomadaire) 140 935 ex.

Valeurs Actuelles 7 313 e!

Le Spectacle Du Monde 7

Evolution VAN Evolution Abonnements
2006-2007 vs 2005-2006 2006-2007 vs 2005-2006
Telerama  -9% 2%
Paris Match 9% -1% 1
Le Nouvel Observateur 8% 1% |
Le Figaro Magazine -3% [ 9%
L Express 5% 1% B
Le Point 10% e 5%
L Equipe Magazine -4% P 21%
Le Monde 2 (Hebdomadaire) -1% o 5%
Valeurs Actuelles 66% e 7%

Le Spectacle Du Monde -11% 1% 1



Répartition Diffusion Individuelle / Diffusion par tiers 2006-2007
Diff payée indiv Fr = Diff payée / tiers Fr

0% 20% 40% 60% 80% 100%
Telerama 622 988 ex. 14 370 ex..
Paris Match 592 748 ex. 38 684 ex.
Le Nouvel Observateur 497 429 ex. 16 012 e.
Le Figaro Magazine 405 110 ex. 42-
L Express 402 275 ex. 37 850 ex.
Le Point 367 778 ex. 37/974 ex.
L Equipe Magazine 351 789 ex. 5204 exl
Le Monde 2 (Hebdomadaire) 281 351 ex. 4392 exl

Valeurs Actuelles 70 282 ex. _

Le Spectacle Du Monde 23 613 ex.

Evolution Diff Individuelle Evolution Diff par Tiers
2006-2007 vs 2005-2006 2006-2007 vs 2005-2006
Telerama -1% [ 43%
Paris Match 3% [ 35%
Le Nouvel Observateur 1% -12% ‘
Le Figaro Magazine 00/10 1%
L Express 1% -4% 1
Le Point 7% -1% |
L Equipe Magazine -4% e 15%
Le Monde 2 (Hebdomadaire) 1% P 13%
Valeurs Actuelles 1% e 167 %

Le Spectacle Du Monde -5% [ 32%
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I 4 057 ox.

Madame Figaro

I 19 033 ox

Marie Claire

[, 346 105 ex.

Cosmopolitan

Diffusion France Payée

I 33 770 ox

Elle

I 32 521 ox.

Psychologies
Magazine

I :0: 662 cx.

Gala

2005 - 2006

2006

= 2006 - 2007

I 51 154 ox.

Biba

I 157 300 cx.

Marie France

Biba

Vogue Paris

Marie France
Cosmopolitan
Psychologies Magazine
Gala

Elle

Madame Figaro

Marie Claire

I o6 479 ex.

Vogue Paris

Evolution DFP
2006-2007 vs 2005-5006

I 12.5%
I 10.4%
I 5.0%

I 4 6%

B 3.4%

B 2.4%

B 2.3%

W%

-0,3% |



Les Ventes au N° et les Abonnements

Répartition VAN / Abonnements 2006-2007 = Vtes N° Fr = Abo

0%

Madame Figaro

Marie Claire

Cosmopolitan

Elle

Psychologies Magazine

Gala

Biba

Marie France

Vogue Paris

Madame Figaro

Marie Claire
Cosmopolitan

Elle

Psychologies Magazine
Gala

Biba

Marie France

Vogue Paris

283 612 ex.

324 561 ex.

310 138 ex.

162 139 ex.

207 773 ex.

272 643 ex.

218 431 ex.

147 414 ex.

64 561 ex.

20%

Evolution VAN
2006-2007 vs 2005-2006

-3%
-2%

0%

60% 80% 100%

N N
o ©

40%
4%
6%
1%
14%
6%
13%

Evolution Abonnements
2006-2007 vs 2005-2006

[ 9%

[ 10%

T 14%
-1% 0

e 13%

[ 9%

1%

[ 8%

e %



Madame Figaro

Marie Claire

Cosmopolitan

Elle

Psychologies Magazine

Gala

Biba

Marie France

Répartition Diffusion Individuelle / Diffusion par tiers 2006-2007
Diff payée indiv Fr

0%

404 665 ex.

359 362 ex.

330 948 ex.

305 911 ex.

302 186 ex.

306 177 ex.

201 460 ex.

147 601 ex.

20% 40%

Evolution Diff Individuelle

Madame Figaro

Marie Claire
Cosmopolitan

Elle

Psychologies Magazine
Gala

Biba

Marie France

Vogue Paris

0%
-1%

2006-2007 vs 2005-2006

5%
2%
3%
2%
12%
6%
13%

= Diff payée / tiers Fr

80% 100%

39432 ex.
4266501
8157 ex.
28859 ex.

11140 ex.
1192 ex.
EEEEA
287100k

60%

Evolution Diff par Tiers
2006-2007 vs 2005-2006

e 14%
[ 15%

-10%
| 0%
[ 29%
Ns
[ 12%
[ 9%
e 7%
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I, 4 547 505 ex.

Tv Magazine

I 1750 750 ex.

TeleZ

I 1717 242 ex.

Tv Hebdo

Diffusion France Payée

N 1 600 931 ex.
B 1 271 348 ex.

Tele 7 Jours Tele Loisirs

B 1 211 731 ex.

Tele Star

2005 - 2006
2006
= 2006 - 2007

I 1 193 606 ex.
B 1 140 771 ex.
B 656 953 ex.

Tele 2 Tv Grandes Tele Poche
Semaines Chaines

X
o
P
Q )
o ~
o
& 5]
© o
©
I B
Telecable Tele

Satellite Magazine
Hebdo

Evolution DFP
2006-2007 vs 2005-5006

Tele Z M 2.0%
Tv Grandes Chaines 10,7%

Tv Magazine -0,1%

Tele Magazine -0,9% l1

Tele 2 Semaines -1,4% Bl

Tv Hebdo -1,7% Il

Tele 7 Jours -2,8% Il

Tele Star -3,8% I

Telecable Satellite Hebdo -4,4% I

Tele Loisirs  -5,2% G

Tele Poche7,4% NG



Tv Magazine

TeleZ

Tv Hebdo

Tele 7 Jours

Tele Loisirs

Tele Star

Tele 2 Semaines

Tv Grandes Chaines
Tele Poche

Telecable Satellite Hebdo

Tele Magazine

2

Tv Magazine

TeleZ

Tv Hebdo

Tele 7 Jours

Tele Loisirs

Tele Star

Tele 2 Semaines

Tv Grandes Chaines
Tele Poche
Telecable Satellite Hebdo
Tele Magazine

Répartition VAN / Abonnements 2006-2007

0% 20%

2601 276 ex.

983 050 ex.

1077 245 ex.

816 990 ex.

770 381 ex.

807 591 ex.

1 009 054 ex.

990 336 ex.

335 740 ex.

241 004 ex.

353 966 ex.

Evolution VAN
006-2007 vs 2005-2006

-2%
0%
-3%
-6%
-8%
-6%
-6%
-5%
-9%
-4%
-1%

40% 60%

Les Ventes au N° et les Abonnements

Vtes N° Fr = Abo
80% 100%

N
(0]
i

Evolution Abonnements

200

0%

-5% W
-5% W

6-2007 vs 2005-2006

2%
5%
0%
[ 1%

0%

[ 34%
I 67%

W 6%



Répartition Diffusion Individuelle / Diffusion par tiers 2006-2007
Diff payée indiv Fr

0% 20%

Tv Magazine 4 479 948 ex.

TeleZ 1750 750 ex.

Tv Hebdo 1700 080 ex.

Tele 7 Jours 1589 941 ex.

Tele Loisirs 1271 089 ex.

Tele Star 1211 731 ex.

Tele 2 Semaines 1 193 606 ex.

Tv Grandes Chaines 1 140 771 ex.
Tele Poche 656 953 ex.
Telecable Satellite Hebdo 634 025 ex.

Tele Magazine 376 349 ex.

Evolution Diff Individuelle
2006-2007 vs 2005-2006

Tv Magazine 0%
Tele Z
Tv Hebdo -2%
Tele 7 Jours -3%
Tele Loisirs -5% !
Tele Star -4%
Tele 2 Semaines -1%
Tv Grandes Chaines
Tele Poche? %
Telecable Satellite Hebdo -4%

Tele Magazine

40%

2%

1%

1%

= Diff payée / tiers Fr
60% 80% 100%

67 557 exll
0 ex.

17 162 ex|

10 990 ex.|

259 ex.

0 ex.
0 ex.
0 ex.
0 ex.
0 ex.

3958 ex.

Evolution Diff par Tiers
2006-2007 vs 2005-2006

Tv Magazine - 19%

Tv Hebdo . 11%
Tele 7 Jours -25% -

Tele Loisirs - 25%



